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Wpływ prawa unijnego na polskie prawo
antymonopolowe i regulacyjne. Wokół

1
ekonomizacji prawa konkurencji,
kontroli koncentracji i regulacji
sektorowej (sesja 3.1.)



AGENDA

T d j ( kl ) Tradycyjne (neoklasyczne) 
podejście ekonomiczne do prawa 
konkurencji

 Ekonomia behawioralna prawa 
konkurencji

 Ekonomia behawioralna jako Ekonomia behawioralna jako 
uzupełnienie tradycyjnego 
podejścia ekonomicznego do prawa 
k k ji kł dkonkurencji - przykłady

 Podsumowanie
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Ekonomiczny misz-masz
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Ekonomiczny misz-maszy

„ Podejście ekonomiczne do prawa konkurencji”

„Bardziej ekonomiczne podejście do prawa konkurencji” (?)

„Ekonomiczna analiza prawa konkurencji”

„Prawo i ekonomia prawa konkurencji”
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Podejście ekonomiczne do prawa 
konkurencjij

 Podmiotem prawa konkurencji jest homo oeconomicusPodmiotem prawa konkurencji jest homo oeconomicus
(podmiot racjonalny, maksymalizujący swoim egoistycznym
działaniem użyteczność)

 Celem prawa konkurencji jest maksymalizacja dobrobytu
ekonomicznego społeczeństwa (a nie sprawiedliwość czy
skuteczność) – nadwyżka konsumenta producenta a możeskuteczność) – nadwyżka konsumenta, producenta a może
całkowita?

P k k ji d i d k ć d f któ h kt Prawo konkurencji da się zredukować do faktów o charakterze
ekonomicznym

 Ekonomiczna analiza prawa konkurencji (obok metody
formalistycznej)5



Weryfikacja tradycyjnego 
podejścia ekonomicznegop j g

Koncepcja ekonomii behawioralnej – weryfikacjap j j y j
założenia, że podmiot prawa jest racjonalny (tzw.
ograniczona racjonalność) i że swoim działaniem
maksymalizuje użyteczność (zadowala sięmaksymalizuje użyteczność (zadowala się
satysfakcjonującym poziomem użyteczności).

Wyjaśnienie teorii ekonomicznych za pomocą
psychologicznych podstaw zachowań ludzi.6



Weryfikacja tradycyjnego 
podejścia ekonomicznegop j g

Ekonomia behawioralna wyjaśnia jak jestEkonomia behawioralna wyjaśnia jak jest 
w świecie rzeczywistym.
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Przykłady
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Przykładyy y

Pozwy zbiorowe z zakresu prawa konkurencji – opt-in czy opt-outPozwy zbiorowe z zakresu prawa konkurencji – opt-in czy opt-out

Domyślna opcja - (consumers) “who find Windows Media Player
i t ll d th i li t PC ll l i li d tpre-installed on their client PCs are generally less inclined to use

another media player.”

Czas trwania niedozwolonego porozumienia (8, 10, 11 lat ) –
zaufanie prowadzące do korzystnych rezultatów (dlaczego kartel
trwał tak długo?)

Screening produktów lub usług na rynku właściwym na którym istniał
kartelkartel.
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Podsumowanie
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Ekonomia behawioralna jako j
uzupełnienie tradycyjnego podejścia 

ekonomicznego do prawa konkurencji g p j
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